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Hedef kitleler, bizi birbirimize badlayan merak, kararllk ve
Ozenle essiz sezgilerini yeniden gug¢lendirecek.

Trend Sinyali 1: Reali-TEA

Fantastik 0geler eskisi kadar ilgi cekmiyor. 2026'da
hedef kitleler kaosun iginden yeniden sekillenecek ve
birlikte yeni gerceklikler yaratacak.

Trend Sinyali 2:
Merak Detour'lari

2026'da izleyiciler, kesiflerle beslenen yeni merak
alanlari pesinde kosacak.

Trend Sinyali 3: Duygusal ROI

2026'da tuketiciler, anlik ilgiden ¢ok satin alma
gerekgesini dogrulayan markalara yonelerek niyetlerini
on plana c¢ikaracak.

Sirada Ne Var?

Bu yilin en 6nemli dedisimlerini yakalamak igin
izlenebilecek pratik yol haritasi



Trend Anlan Trend Sinyalleri

Kreatif icerikler, yliksek Popiilerlesen kullanici davranislari Zamanla kalici hale gelen biliyik
etkilesim kazanarak hizli sekilde ve ilai alanlari, yeni icerik bigimleri capli davranis dedisimleri
ilgi ve heyecan uyandirir. ve akimlariyla kendini gosterir.

Anlik Trend (kisa vadeli) Yaygin Trend (uzun vadeli)

2021'de TikTok'un trend metodolojisi Speeds of Culture'i ilk sundugumuzda,
platformumuz trendlerin hareket tarzini yeni bastan yazmaya ¢oktan baslamisti.
Kullanici toplulugumuzun kolektif yaraticiligl, sinyalleri son derece hizl sekilde
yaylyor. Dans ettik, basarisiz olduk, Feta peynirli makarnalar yaptik, "Ben kimle
evlenmisim?" sorusunun yanitini aradik ve "6,7" sayilarinin anlamlandirmaya
calisirken kikirdadik.

Bugun kiltdr yeni bir boyuta gegiyor. Bu, katmanli bir boyut. Ayrica hizh. Kultdr,
cabucak yon degdistiren insanlar tarafindan sekilleniyor ve pazarlamacilarin, gergek
zamanli olarak beliren ve evrim gegiren bu trendleri yakalamak icin gereken
araglara derhal erismesi gerekiyor. Bu ytzden, pazarlamacilarin ortak hikayeleri,
kullanilan dili ve davraniglari derinlemesine arastirarak trendleri daha hizh
tanimlamasina ve kullanmasina yardimci olan yeni yapay zekéa destekli araglari
kullanima sunduk.

Bu yilin raporu farkl bir gértiniime ve hissiyata sahip. Kiltirtin gergek zamanli
olarak nasil evrim gegirdigini ve hangi yéne dodru ilerleyecedini anlamak icin
TikTok'un kendi ¢ozlimlerini kullanarak trend verilerini analiz ettik ve diinya
capindaki farkli kisilerle is birlikleri yaptik. Kargimizda yeni bir isim, yeni bir tasarim
ve ¢ok daha fazla yanit var. Daha gok perspektifle tamamlanan, TikTok ile
hizlandirilan ve baska hichir kimsenin saglayamayacag: verilerle desteklenen
istatistikleri Gnimuzdeki yil icin G¢ ana kullanici tahminine ayirdik.

Pazarlamacilarin ayni araglari yil boyu kullanarak markalar, ajanslar, igerik Ureticileri
icin istatistikler ortaya ¢ikarabilmesi adina yaptigimiz galismayi sizinle paylasiyoruz.

Hadi daha yakindan inceleyelim!

Cassie Taylor
Global Platform ve Trend
Pazarlama Direktori




Essiz Sezgi
/e['siz sez'gi/ isim; teknolojinin yerine koyamadigi seyler:
insani bag, merak ve anin iginde olmak

2025'te insanlar "bunaldiginda" sorunlarla basa ¢ikmak icin sessiz istifa,
yogunluktan kaginma ve otomatige baglama gibi yontemler buldu. 2026'da
ise hedef kitleler pasif hayattan aktif yaratima gecis yaparak essiz sezgilerini
gercek merak, goris ve ortak ilgi ile yeniden egitecek.

Bu yilin trend sinyalleri yapay zeka ile desteklendi ve ardindan insan
sezgileriyle sekillendi. Araclarimizi kullanarak sayisiz video, arama, yorum ve
topluluk arasindaki kaliplari ortaya ¢ikardik. Bununla birlikte anlam, deger
verilen sey, dikkat edilen nokta ve kiicuk butcelerin nasil harcandidi gibi
konulari incelemek icin TikTok'taki kullanici toplulugumuzun gercek
hissiyatini anlamamiz gerekiyor. Hayatlarimiz, ekonomideki degisiklikler ve
"yeni normalin" yasanacagi yeni sene arasinda yeniden denge kuruyoruz.
Sakin geri gekildigimizi sanmayin. Onemli olan seyleri yeniden kesfetmek
icin bu yeniden uyumlanma anlarina bakariz. TikTok, insanlarin gergek
anlamda derinlemesine kesif yaptigi yerdir. Essiz sezgi, bu platformda
gercek zamanli olarak belirir.

Bu yil pazarlamacilarin insani yanlarini vurgulamalarina yardim etmeye
odaklanacagiz. Yapay zeka gibi teknolojileri insanlarin yerini almasi igin
degil, kreatif destegi olarak kullaniyoruz. Yapay zeka, verileri
desteklediginde ve insan sezgisi de yonu belirlediginde yaraticilik sadece
kiltire ayak uydurmakla kalmaz, ona 6ncullk eder.



Essiz Sezgi

Insan akliyla sekillendirildi
Insan sezgisini kullanarak verileri trendlere doniistiirdiik

Kendi araglarimizi kullanarak sayisiz veriyi, yorumu ve arama talebini analiz
ettik. isin esas kismini ise verilerin ardindaki insanlar ve platformumuzdaki
yaraticilik dstlendi. Size 2026 tahminlerimizi sunmak i¢in dinyanin dort bir
yanindan insanlarla ¢alisarak glinimuz trendlerinin gidisatini ve hizini
ayrintilariyla analiz ettik.

Dikkatimizi nasil Neyi merak Paramizi nereye
cekeceksiniz? ediyoruz? harciyoruz?

{. .3 O ‘

Reali-TEA Merak Detour'lari Duygusal ROI

Fantastik 59)"‘9”” modasi Hedef kitlelerin yeni kesif Aligveris yapanlar éncelikle
geciyor. 2026'da hedef kitleler yolculuklarini derinlestirmesiyle  satin alma gerekgesini hakli
kaos icerisinde yen!dgn . 2026'nin yeni para birimi merak clkaran markalari 6dillendirdigi
konumlanacak ve birlikte yeni olacak. icin 2026'da niyet, anlik ilginin
gerceklikler olusturacak. dniine gegecek.

Yapay zeka ile desteklendi

Bu yil kendi araglarimizi kullanarak daha hizli hareket ettik

Yapay zeka destekli ve
¢oziimlerimizden faydalanarak TikTok Next 2026 trend hipotezlerimizi gergek
zamanli verilere ve marka etkilesimlerine karsi test edebildik. Ayrica

ile yliksek performans gosteren Ucretli ve organik icerikleri
kesfettik ve ardindan ile yeni kampanya fikirleri
Uzerine ¢alismalar yaptik. Pazarlamacilar, tam kapsamli ¢6zum setimizle
dakikalar iginde trend istatistiklerinden yaraticilia gecis yapabilir.

Sektoriiniizi Organik Konusmalari Y 4 o L.
Sekillendirmekte % Stratejik Iceriklere b Kreatif Ivmenizi

Olan Trendler Donustiiriin LELET
TikTok Market TikTok One Symphony
Scope Content Suite Creative Studio
Hedef kitle davranisini, icerik TikTok One icerik Paketi, icerik  Yapay zeka araglarimiz,
performansini ve pazar Ureticisi pazarlamasindan kreatif potansiyeli aciga
trendlerini kullanilabilir TikTok Shop satis ortagina ve clkarmak ve dlgeklendirmek
istatistiklere dénustiren birinci kazanilan medyaya kadar icin tasarlandi. Pazarlamacilar
taraf analiz platformu. Ucretlive  uzanan, markanizdan bahseden ayni mesaji tekrar etmek
organik verileri birlestirerek, tlm organik igerikleri tek bir yerine farkli formatlarda
insanlarin TikTok'ta markalari yerde toplayarak kullanicilarin sunarak hedef kitlelerle daha
nasil kesfettigini, onlardan nasil  olusturdugu gergek igerikleri etkili etkilesim kurabilir, kreatif
bahsettigini ve nasil satin alma (UGC) Spark Ads ile sorunsuzca yorgunlugu 6nleyebilir ve yeni
yaptigini gosterir. Bdylece one ¢ikarmanizi sadlar. davranis ile satis firsatlarini
pazarlamacilarin farkindalik ile artirabilir.

doénlstm arasinda gercek
zamanli kdpruler kurmasina
yardimci olur.


https://ads.tiktok.com/business/en-US/blog/insights-spotlight-trends-tool
https://marketscope.tiktok.com/
https://ads.tiktok.com/business/en-US/blog/content-suite-creator-ugc-library
https://ads.tiktok.com/business/en-US/blog/content-suite-creator-ugc-library
https://ads.tiktok.com/creative/creativestudio/create
https://ads.tiktok.com/business/en-US/blog/content-suite-creator-ugc-library
https://ads.tiktok.com/business/en-US/blog/content-suite-creator-ugc-library
https://ads.tiktok.com/creative/creativestudio/create
https://ads.tiktok.com/creative/creativestudio/create
https://marketscope.tiktok.com/
https://marketscope.tiktok.com/

Reali-TEA

#ForcedToLockin

#CultureForMe

#Reali TEA

#SecondAccountFound

Birinci Trend Sinyali



Essiz Sezgi
Fantastik seylerin modasi geciyor.
R I = T E A 2026'da hedef kitleler kaos igerisinde
ea I - yeniden konumlanacak ve birlikte yeni
gerceklikler olusturacak.

Markaniza insani deger katmak igin bir yapay zeka avatari veya sohbet robotu kullanmaktan
daha fazlasini yapmalisiniz. Yapay zeka dinler, 6grenir ve tipki gay sohbetlerinde oldugu gibi
gercek hikayeler paylasir. insanlarin gergek hissiyatlariyla ilgili tim ayrintilar sunar. TikTok
hedef kitleleri, hayati romantize etmeyi birakip #TheGreatLockln kiltlrini benimsemeye
basladi. Artik seyahat rezervasyonlari yapmiyoruz ¢lnku yirmili yaslarimiza geri
dénemiyoruz. Otuzlu, kirkh ve ellili yaslara (TikTok'un biiyliyen #MakeupOver50 ailesine
selam olsun) erisiyor ve gerceklikten kagmanin yeterli olmadigini 6greniyoruz.

Jet2Holiday ile kaotik seyahat deneyimlerini paylasarak birbirimizle bag kuruyor ve hayatin
karmasasi icinde teselli buluyoruz. Sessiz istifa, artik daha yliksek sesle sinir koyma, huzuru
koruma ve tutkularin pesinden gitme seklinde kendini gésteriyor. Bu tir anlar bizi
guldurayor, ortak degerler yaratiyor ve insan oldugumuzu hatirlatiyor. TikTok, igerik
Ureticilerinin ve hedef kitlelerin espri, topluluk duygusu ve samimi baglantilarla iyi anlari
birlikte kutlayip zor zamanlarda birbirine destek oldugu bir platform.

Yapilanlar [ #delulu ] [ #romanticizing ] [#diqitalescaloism]
Sirada Ne Var?

Anahtar kelimelerin kaynagi:
TikTok One Insight Spotlight

r‘: . thislisjwhatygallimean|by)
imilk{bathlright??

[ #lockedin 648 bin gonderi ]

Ders calisma ve fitness hedefleri gibi

seylerle ilgilenen hedef kitleler "lock in"
(kilittenme) zihniyetini benimseyerek onaylama
ve sorumluluk gibi gruplar olusturuyor.

[ #hygiene 692 bin gonder ] Bunun markalar igin anlami ne?

Gunluk dusu liks bir bakim ritieline

donustirerek nasil gorindiguni ve hissettigini gezaiamaciagicinizikanm

paylasan igerik Ureticisi sayisinin git gide Kreatif kampanyanizin hangi kismini esneterek
artmakta oldugunu bilmek isinize yarayabilir. kdltr "cayina" dahil edebilirsiniz? Lansman
zamani yaklasirken, evrim gegiren dili ve

] estetigi takip etmek igin araglarimizi kullanin.

[ #joblife 235 bin génderi

Git gide artan sayidaki kullanicinin ofise
dénmesi veya alislimigin disindaki kariyer ECIEVWE
yollarina yonelmesiyle yenilenen #worklife
(5,2 milyon gonderi) akimini benimseyen
icerik Ureticileri, is hayatlarindaki gunlerini
paylasarak yeni perspektifler sunuyor.

Gergek konusmalarin yapildigr yerlere gidin.
TikTok One Insight Spotlight ve TikTok Market
Scope gibi araclar, hedef kitle diistincesini
gercek zamanli olarak takip eder. Hedef
kitlelerinize kulak verip 6grendiklerinizi empati

f)grenilen istatistik duygusuyla ve esprili sekilde yansitan icerikler
Uretin

Hedef kitleler siradan

seyleri, pay]gsllgn kc_)mik,” Uzman ipucu: Kendi sektériiniizdeki anahtar

coskulu ve iliskilendirilebilir kelimeleri, hashtag'leri, igerik treticilerini ve

anlara dénustardyor. aramalari gercek zamanli olarak incelemek igin

dizenli araliklarla TikTok Market Scope'taki
"Sektor Istatistikleri" kismina bakin.

GizZLIVEOZEL


https://www.tiktok.com/tag/thegreatlockin
https://www.tiktok.com/tag/makeupover50
https://www.tiktok.com/tag/jet2holidays
https://ads.tiktok.com/business/en-US/blog/insights-spotlight-trends-tool
https://marketscope.tiktok.com/
https://marketscope.tiktok.com/
https://www.tiktok.com/tag/delulu
https://www.tiktok.com/tag/romanticizingmylife
https://www.tiktok.com/tag/digitalescape
https://www.tiktok.com/tag/lockedin
https://www.tiktok.com/tag/hygiene
https://www.tiktok.com/tag/joblife
https://www.tiktok.com/@oreo/video/7551153261122751774
https://www.tiktok.com/@oreo/video/7551153261122751774
https://www.tiktok.com/@oreo/video/7522954983403244831
https://www.tiktok.com/@oreo/video/7522954983403244831

Birinci Trend Sinyali

En iyi Tatlarn Kesfediyoruz

Reali-TEA

1,5 kat

Y ve Z kusagina mensup kullanicilar,
markalardan guicli topluluklar olusturmalarini
bekliyor. Bu kusaklarin sirf toplulugu yiiziinden

yeni bir marka deneme ihtimali X kusagina gore
1,5 kat daha fazla.

Kaynak: Kantar tarafindan gergeklestirilen *TikTok Marketing
Science Global Long-Term Value of a TikTok User" calismasi,
2025 [ABD, Birlesik Krallik, Brezilya]

1,6 kat

TikTok kullanicilarinin (yorum yapma
veya birlikte tretim gibi) etkilesim imkani
sunan markalardan tekrar aligveris
yapma ihtimali 1,6 kat daha fazla

Kaynak: Kantar tarafindan gerceklestirilen "TikTok Marketing
Science Global Long-Term Value of a TikTok User" calismasi,
2025 [ABD, Birlesik Krallik, Brezilya]

Ornek Olay

Visit Abu Dhabi

Tatlar (populerlesen kullipler); TikTok One
Insight Spotlight ve TikTok Market Scope'ta
popdlerligi artan anahtar kelime ve hashtag'lerin
takibiyle sekillendi ve hedef kitle davranislarinin
nereye yoneldigini gozler 6niine serdi.

Benim Kiultlirim

TikTok, kendi icinde Ugunci bir kiltdr haline geldi;
kiltlr, baglam ve toplulugun kesistigi, hem ortak hem
de yeni bir seyin dogdugu bir alan. Burada kimlik,
geleneksel demografik kategorilerin otesine tasinarak
ilgi alanlari Gizerinden sekilleniyor.

#thirdculture #kwave #expat

Locked In

Rutin isler insanlari gerdikge hedef kitleler birbiriyle
uyumlanarak toplanti, yogun programlar ve pazar
sendromu gibi konularda ise yarayan pratik bilgiler
paylasiyor. Tipki yariyil boyunca Adobe Express
kullanarak kilit moduna gecen @itssadja gibi.
#sundayscaries #healingseason #corporatemaxxing

Yorum Tepkileri

Fotografli bir TikTok yorum tepkisi, binlerce kelimeye
bedeldir. Hedef kitleler yorum tepkilerini birbiri ardina
siraliyor ve kelimeler yerine anlaml fotograflar
paylasarak TikTok'taki caps'leri yeniden canlandiriyor.
Insanlar etkilesimin 6tesine gecerek yorumlarda adeta
yeni bir kiltdr olusturuyor.

#meme #photocomment

Kalibin Disina Cikmak

Stratejik markalar ve icerik Ureticileri, TikTok'taki tek
boyutlu kaliplarin disina gikiyor ve farkli yanlarini
gostermek icin yeni hesaplar agiyor. Tipki ramen
misyonuyla alakal olarak mutlulugun tanimi hakkinda
sokak roportaji yapmak amaciyla agilan yeni Immi
Ramen kanali gibi. Cok yonlu olmak insani bir dzelliktir.
#drafts #unselfishvlog #advice

Maliyet Kiyaslama
Olgutd ile 6 sn. Ustl
goriintiilemeler
karsilastiriidi

Seyahatin Reali-tea'si

Visit Abu Dhabi, seyahatin reali-tea'sini, yani kilturd,
dinlenmeyi ve eglenceyi 6ne ¢ikaran, 6zgln ve alakali
anlar paylasarak TikTok'ta en glcli organik durusu
sergileyen turizm yetkililerinden biri oldu. Bu marka,
TikTok One Igerik Paketi'ni kullanarak ylksek
performans gosteren kullanici igeriklerini tespit etti ve
onlari ucretli reklam seklinde yeniden kullanip 6zgin
hikaye anlatimini devam ettirerek erisimi en ylksek
seviyeye ulastirdi. Kampanya, kullanici toplulugunun
olusturdugu iceriklerden faydalanarak etkilesimi artirdl,
organik paylasimi tesvik etti ve glivenle marka ilgisini
glglendirdi.



https://www.tiktok.com/tag/sundayscaries
https://www.tiktok.com/tag/healingseason
https://www.tiktok.com/tag/corporatemaxxing
https://ads.tiktok.com/business/en-US/blog/insights-spotlight-trends-tool
https://ads.tiktok.com/business/en-US/blog/insights-spotlight-trends-tool
https://marketscope.tiktok.com/
https://www.tiktok.com/tag/thirdculturekid
https://www.tiktok.com/tag/kwave
https://www.tiktok.com/tag/expat
https://www.tiktok.com/tag/meme
https://www.tiktok.com/tag/photocomment
https://www.tiktok.com/tag/drafts
https://www.tiktok.com/tag/unselfishvlogs
https://www.tiktok.com/tag/advice
https://ads.tiktok.com/business/en/inspiration/visit-abu-dhabi-content-suite
https://www.tiktok.com/@itssadja/video/7544061409852755222
https://www.tiktok.com/@ramenonthestreet/video/7508032657146514734
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ikinci Trend Sinyali

Hedef kitlelerin yeni kesif yolculuklarini
M era k derinlestirmesiyle 2026'nin yeni para

Detour'lari birimi merak olacak.

Kullanici toplulugumuz, A noktasindan B noktasina gitmek igin teknolojiye asiri bagimli
olmaya basladidini ve bu esnada meydana gelebilecek tiim heyecan verici kesifleri
kagirdigini fark etti. Yalniz TikTok'taki davranis sekli degisiyor. Artik niyetle gelen
hedef kitleler merakla ayriliyor ve bulduklari givenilir, beklenmedik yanitlar yeni
merak alanlari doguruyor. TikTok'ta bir sey aramak, tek bir planla yola ¢ikip sonsuz
siirprizle karsilagsmaya benziyor. Buraya tek bir sey icin gelip yolculugu daha zengin
ve edlenceli hale getiren #datingtips, #cookinghacks ve #storytimes gibi konulara
merak salarak ayriliyorsunuz. insanlar artik otomatige baglamiyor; sorularin yanitlarini
bulmak i¢in TikTok yorumlarini tariyor, "makyaj tipim" aramasi yapiyor ve konusulan
konulari takipte kaliyor. En iyi tarafi ne, biliyor musunuz? Markaniza uzanan tek bir yol
bulunmuyor. Hedef kitlelerin; organik hedef kitle etkilesimi, ilgi alani ve niyet ile
olusturulmus kisisel tavsiyeler yoluyla sizi kesfetmesi i¢in sayisiz firsat mevcut.

Yapilanlar [ #autopilot ] [ #npcmode ]
Sirada Ne Var? [ #whattowear ][#mvmakeuptvr)e] [#cookinqhacks]

oranindaki TikTok kullanicisi, platformdaki

o/ 42 icerikleri gérdikten sonra arama konusunda
o ilham aliyor

Kaynak: WARC tarafindan gerceklestirilen "TikTok
Marketing Science Global Future of Search” ¢alismasi,
2025 (Korfez Is Birligi Ulkeleri Sonuglari)

S TikTok'ta her giin milyarlarca
Mllya rla rca arama yapliliyor ve bu oran gegen

arama yila kiyasla %40 daha fazla.
Kaynak: TikTok Dahili Verileri, Kiresel 2025

1/4 oranindaki TikTok kullanicisi, uygulamayi agtiktan
1/4 sonraki 30 saniye iginde arama yapmaya baslyor.

Kaynak: TikTok Dahili Verileri, ABD, Haziran 2024 itibariyla

Cash App, 6zel alanlardaki kiiglik
Bunun markalar igin anlaml ne? isletmelerin izledikleri yollar TikTok'un

"Nasil Para Kazaniyorum?" dizisi
s . kapsaminda gozler 6niine seriyor.
Pazarlamacilar I¢in Cikarim P 9 Y
Burada esas amag cazibeyi artirmak degil. Asil 6nemli olan, ana kategorinizin disinda
anlaml bir durus sergileyebilmek. Marka kimliginize dogal sekilde uyan yan alanlari,
ozellesmis topluluklari veya kilturel anlari tespit etmek igin TikTok'u kullanin.

RELEVE] 1))

TikTok One icerik Paketi ile organik marka bahsetmelerini daha derinlemesine analiz ederek
topluluktaki kisilerin markaniz hakkinda tam olarak neler séyledigini 6grenin. icerik Ureticileriyle
bag kurarak 6zgtin igerikleri Gcretli kampanyalara donustilriin veya bu istatistikleri kullanarak
hedef kitlenize hitap eden kreatifler Uretin.

Uzman ipucu: Arama istatistiklerine erismek icin TikTok One icerik Paketi'ni kullanin. Bu sayede
platformumuzdaki manuel aramaya kiyasla 44 kat daha fazla sonuca erisebilirsiniz.

Kaynak: TikTok Veri Bilimi Dahili Analizi, Nisan 2024


https://www.tiktok.com/tag/datingtips
https://www.tiktok.com/tag/cookinghacks
https://www.tiktok.com/tag/storytime
https://www.tiktok.com/tag/mymakeuptype
https://www.tiktok.com/tag/autopilot
https://www.tiktok.com/tag/npc
https://ads.tiktok.com/business/en-US/blog/content-suite-creator-ugc-library
https://www.tiktok.com/@cashapp
https://www.tiktok.com/tag/whattowear
https://www.tiktok.com/tag/mymakeuptype
https://www.tiktok.com/tag/cookinghacks
https://www.tiktok.com/@cashapp/video/7536252845377588511

ikinci Trend Sinyali [ Ornek Hareket ]

Kokuyu Takip Edin

TikTok Market Scope'un Parfiim Kesfindeki Rehberligi

TikTok Market Scope ile basladik
Musterilerin en cok merak ettigi seyi
anlamak icin ilk olarak gtzellik
sektdriinde, klresel capta en ¢ok aranan
terimleri analiz ettik.

Oncii Konuyu Tespit Ettik

En ¢ok aranan terimin "parfim" oldugunu
gorduk. Bu da bize parfimlere olan ilginin
git gide arttigini gosterdi.

Market Scope ekran goriintiisii, Ekim 2025

Kapsami Genislettik

Bu noktadan sonra, alakali arama terimlerini
inceleyerek daha genis kapsamli guddleri
ve TikTok'taki parfim konusunun
arkasindaki kesif yolculugunu 6grendik.

Baglami Olusturduk

Bu katmanli yaklasim sayesinde,
kullanicilarin aradigi seylerin yani sira
— platformda parfiim kesfinin neden ve nasil
booktok m yapildigini da 6grendik.

Edinilen icgorii

Parfiimle ilgilenen hedef kitleler, aramalarina booktok, cilt bakimi veya ilk
bulugsma hazirligr konularindan yonelebiliyor. Kategorinizde aktif olarak
kesif yapan bir hedef kitleyle bag kurmak i¢in parfim markanizi bu
baglamlara konumlandirin.

Basari Hikayesi I
p Araba teslimat artisi;

ORA'nin Mart 2024'te
yapilan bir dnceki

ora X SMEG 74 B %eﬁnw&;g:;sma

Tasarim Diinyalarinin Carpismasi

Elektrikli otomobil markasi ORA, SMEG'in ikonik lUks su
isiticilariyla beklenmedik bir uyum yakaladi. Iki marka
da hedef kitlelerine hitap eden estetik anlayislariyla
tasarim ve begeni konusunda cesur bir durus
sergiliyor. Bu is birligi, tasarim odakli iki farkl diinyanin
kalite ve stil ortak paydasini 6n plana ¢ikardi. TikTok'u,
Ucretli reklamlar ve icerik Ureticisi is birlikleriyle
destekleyen kampanya sadece etkilesimi ve bilinirligi
artirmakla kalmadi; galeri ziyaretleri ve satislarda da
artis sagladi. Bu sonug, dijital odakli yaratici bir
yaklasimin, beklenmedik ortakliklari gercek bir is
etkisine donustlrebilecegini gosterdi.



https://marketscope.tiktok.com/
https://ads.tiktok.com/business/en-US/inspiration/ora-electric-cars-tiktok-sales-success

Duygusal
ROI

#cafeathome

#tastemaker

#richinlife




Uciincii Trend Sinyali

Duygusal ROI

Alisveris yapanlar oncelikle satin alma gerekgesini hakli ¢ikaran
markalan odiillendirdigi icin 2026'da niyet, anlik ilginin 6niine gececek.

Tuketiciler temel ihtiyag disi Grlinlere harcamayi kisiyor, ancak ‘temel ihtiyag' tanimini
genigletiyor ve bu siniri duygular belirliyor. Artik kararlar sadece en ucuz sampuani ya
da ekmegi secmekten ibaret degil. insanlar TikTok'a, sag tipine gercekten uygun
sampuani bulmak ya da ekmek yapmayi saglikli yasamin bir ritlieline donlstiirmek igin
geliyor.Satin alma kararini dnceden dogrulayan kisi sayisi giderek artiyor; hedef kitleler
finansal maliyeti kadar duygusal getiriyi de 5nemseyerek karar veriyor. insanlar veriyi
yapay zekadan alsa bile, ilham icin insanlara 6zgu igeriklere ihtiyag duyuyor ve bu
yluzden TikTok'a yoneliyor.Alisveriste keyif, kesif ve tatmin duygularini yasamak igin
"Satin Al" digmesine basmadan dnce en sevdikleri trend belirleyicilere danisiyorlar.
‘Satin alma degeri’ hi¢ olmadigi kadar 6nemli hale geldi. Bu ylizden hedef kitleler,
sadece satis odakll kampanyalardan ¢ok, gercek baglam sunan markalara ve TikTok'un
6zglin sesine daha fazla 6nem veriyor.

Yapilanlar [ #viralbuy ] [ #influencers ]
Tastmakar; isim; trend olan veya trend héaline
> g
Sirada Ne Var? [ #w ] gelecek seyleri belirleyen ya da bu konuda

etki saglayan kisi (trend belirleyici)

Siz bir Trend Belirleyici misiniz?

Temel Organik Hedef Hedef Kitleyi Daha iyi isbirligi Konusunda
Kitle Anlamak Icin Araclardan Secici Olmak

Hizmet sunmak istediginiz Faydalanmak Yasam tarziniza,

kullanici toplulugu hangisi? Takipcilerinizin gercekte kim iceriklerinize ve

Gergek deger sunmak ve oldugunu, nasil satin aldigini ve toplulugunuza tam olarak
gliven kazanmak igin nasil gercekten deder verdigi konulari uyan, temsil etmekten gurur
slrekli olarak g6z éniline anlamak icin hedef kitle araglari ve heyecan duydugunuz
Gikabilirsiniz? (6r. icerik Ureticisi Arama marka ve icerik Ureticileriyle

istatistikleri, TikTok Next, TikTok mi caligiyorsunuz?
One Detay Vitrini) ve programlar

(igerik Ureticisi Toplulugu)

kullaniyor musunuz?

Bunun markalar icin anlami ne?

Pazarlamacilar igin Cikarim

Sadece satis odakl bir yaklasim sergilemek yerine, tlketiciyi
anlamaya odaklanin. Aligverisciler temel ihtiya¢ Grlinlerini artik
sadece fiyata goére secmiyor; anlam, keyif ve aidiyet gibi
kriterlerle yeniden degerlendiriyor. Bu nedenle, Urlinlinlizi
onlarin kimligi, toplulugu ve keyif anlariyla iliskilendirerek satin
alma gerekgesini gliclendirmeniz gerekiyor.

EREVE] 1))

Symphony Creative Studio ile tek bir kreatifi farkl dillere,
formatlara ve stillere uyarlayabilirsiniz. Bdylece kreatifiniz,

farkl hedef kitlelerin duygusal geri dénis (ROI) beklentilerine
daha iyi yanit verir. Hedef kitlenizin stres altinda oldugunu
dusutnlyorsaniz, ASMR tarzi gérsel unsurlar, rahatlatici oyun
sahneleri ve farkli seslendirme seceneklerini deneyerek en etkili

.f

s W

|

olani belirleyin. @iasontsay

) . X X Minimalist bir yaklasimi benimseyen
Uzman ipucu: Dusuk ¢aba gerektiren bu konseptleri kullanarak Jason, her {ir(in 8nerisini bir hikayle
veriler edinin ve kreatif stratejinizi gelistirip genisletin. anlatiyor ve o Urtinli degerli kilan maddi ve

estetik unsurlari ortaya koyuyor.


https://www.tiktok.com/tag/hairtypes
https://www.tiktok.com/tag/sourdoughtok
https://www.tiktok.com/tag/viralbuy
https://www.tiktok.com/search?q=influencers
https://www.tiktok.com/tag/tastemakers
https://ads.tiktok.com/creative/creativestudio/create
https://www.tiktok.com/@jasontsay
https://www.tiktok.com/@jasontsay/video/7518355664234663181

Uciincii Trend Sinyali

Satin Alma Gerek¢esi = GTI+KE+T

GTi= Genisleyen KE= Kanit T =Trend
Temel Ihtiyag Ekonomisi belirleyiciler
e N\ N\ A
t en-l;lekITicr)mlt(i haedlaerl 'z(al;c!tﬁ(leneni TikTok yorumlari, icerik Ureticileri, hikaye
hea ”)Ickl(l; asam" y topluluk degerlendirmesi anlatimini anlik taktiklerin
e d?eﬂ eri)rlw e$ gore konusunda gtiven Otesine taslyip geligtirerek
belirliyor veriyor takdir topluyor
& AN VAN J
4 1\ 4 I ( I
ORNEK: ORNEK: ORNEK:
Cunkdi ¢ok sirin "Viral" "Revacta"
v NEXT: v NEXT:

v NEXT:
"36 glindur bu Grdni
kullaniyorum"

CUnku keyif veriyor "En ¢ok tavsiye edilen"

2 sa. idman programi Genel yasam tarzi
v NEXT: Kurgulu senaryolar ¥ NEXT: .
Spor yapan ve uzaktan Ozel hazirlanmig seri
calisanlar i¢in yasam v NEXT:
tarzi spor salonu Uyeligi

> el e eEsadan Yuksek takipgi sayisi

kareler
v NEXT:

Pahali grup sofralari

S o Yiksek yorum etkilesimi
v NEXT: Basmakalip iddialar
Evde temali yemek .
partileri v NEXT:

Yorumlardan alinan kitle
degerlendirmeleri

|\ J |\ J (. J

Pazarlamacilar icin Cikarim

Duygusal ROI'l yeni gercekliklere gore yeniden tanimlayin. Satin alma
gerekgesini bu dogrultuda sunun ve nasil anlam kazandigini gézlemleyin.

Basari Hikayesi

Property Finder Gliven Kazandi
Trend Belirleyiciler Duygusal ROl Degerini
Artiriyor

Property Finder, marka degerleri ve hedef kitlesiyle

uyumlu TikTok icerik Ureticileriyle stratejik is birlikleri

kurdu. Kampanya kapsaminda takipgileriyle gugcli

baglar kurmus icerik Ureticileriyle ortaklik yaparak

o0zgun iceriklerden etkin sekilde yararlandi ve Property

Finder'in bilinirlik ile konusulma oranlarini artirdi.Bu is

birlikleri sadece #PFforEveryLife mesajini duyurmakla

kalmadi; ayni zamanda topluluk ve given duygusu

olusturarak etkilesimi ve organik uygulama indirme + %15
oranlarini yukseltti. Property Finder, reklam

hatirlanabilirligini Gnemli élclide artirarak Birlesik Arap reklam hatirlamast

artisi ve %4 marka

Emirlikleri'ndeki emlak portali liderligini gliclendirdi. algist iyilesmesi

d




Essiz Sezginizi

Gelistirin

Birinci Trend Sinyali ikinci Trend Sinyali

Ugiincii Trend Sinyali

s N

Reali-TEA

Fantastik seylerin modasi
geciyor. 2026'da hedef
kitleler kaos icerisinde

yeniden konumlanacak ve
birlikte yeni gerceklikler

olusturacak.

Baslayalim
Hedef kitlenizin bugiin nasil
hissettigini daha iyi
yansitmak igin yeni
gerceklikleri nasil
anlayacaksiniz?

-

Merak Detour'lar

Hedef kitlelerin yeni
kesif yolculuklarini
derinlestirmesiyle 2026'nin
yeni para birimi merak olacak.

Baslayalim
Hedef kitleler markanizi
kesfetmek icin hangi
beklenmedik yollardan
gegciyor ve insanlarin bu
detour'larda (dolambagli
yollarda) kalmasi icin ne
sunabilirsiniz?

Duygusal ROI

Aligveris yapanlar oncelikle
satin alma gerekgesini hakli
cikaran markalari
odullendirdigi icin 2026'da
niyet, anlik ilginin énline
gececek.

EEEEVE
Markaniz, gergek ve giindelik
degerini nasil anlatiyor? Bunu

anlam, somut érnekler ve
trend belirleyiciler Gzerinden
nasil gdsteriyorsunuz?

1istatistikler Alin

A

TikTok Market Scope'ta Yiyecek ve icecek
kategorisindeki en popller hashtag'leri tespit edin

#booktok hashtag'ine daha yakindan bakalim 4

5

videolarini arayin

TikTok One icerik Paketi'nde hem markanizi hem
de "booktok" kelimesini iceren TikTok toplulugu

Fikir almak igin kesif yapin veya aninda reklam
yetkilendirmesi talep ederek igerik Ureticisi
iceriklerini Spark reklamlarina dontstiriin

() #booktok

#starbucks 3

#storytime 318,464

#foodie

Content Suite

Find Spark Ads

Request authorization (3)  #

3 Strateji Olusturun

konsepti Uretin

Symphony Creative Studio'nun Metinden Videoya
ozelligini kullanarak dakikalar igerisinde bir video

Prompt metni: Sabah saatlerinde sicak tonlardaki bir
mutfak sahnesi; masada bir kedi, bir kitap ve ¢ay
var; iki el taze kruvasani paketinden ¢ikariyor

\

4 7\ (
TikTok TikTok Ly,
Academy Next Hub [=] I"Itﬂ-l [=]

ol .
POV ve Create video Popdlerlesen 1 [Ty o 1
serilerimizle trendler trendleri etkilesimli ‘-:I: J .1'_‘_‘
ve ¢oziimlerimiz olarak incelemek I . LLry
NETNCERERER EVAE] icin sundugumuz 5
bilgi edinin. web deneyimini L .
kesfedin.
& J (.



https://marketscope.tiktok.com/
https://ads.tiktok.com/business/en-US/blog/content-suite-creator-ugc-library
https://ads.tiktok.com/creative/creativestudio/create
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Yasal Sorumluluk
Reddi Beyani

Bu belge TikTok Inc. sirketinin milkiyetindedir ve TikTok Inc. tarafindan
yalnizca bilgilendirme amaciyla hazirlanmistir. Bu belgenin alicisi, bu belgeyi ve
burada yer alan tum bilgileri kesinlikle gizli tutmalidir ve bu belgeyi TikTok Inc.
tarafindan isbu belgede saglanan bilgileri incelemek disinda herhangi bir
amagla dagitma, sergileme, goérintiileme, kullanma veya baska sekilde
kullanma hakkina sahip degildir. Alici, bu belgeyi veya herhangi bir 6gesini
herhangi bir amacla herhangi bir medya araciligiyla yayinlamayacagini,
gondermeyecegini veya baska yollarla kamuya acik bir sekilde dagitmayacagini
beyan ve garanti eder. Alici, bu belgede yer alan bilgilerin yalnizca aciklayici
oldugunu ve alicinin kamuya acik dagitimi igin lisanslanmadigini kabul eder.

TikTok Inc. veya istirakleri ya da her ikisinin de ilgili yoneticileri, gorevlileri,
calisanlari veya temsilcileri (hepsi birlikte TikTok olarak anilacaktir), bu belgede
yer alan bilgilerin dogrulugu ve eksiksizligi hakkinda, agik veya zimni olmak
Uzere hicbir s6z veya garanti vermez; ayrica bu tir higbir bilgiyle ilgili hi¢bir
sorumluluk, zorunluluk veya yukumlullik kabul etmez. TikTok, bu belgede yer
alan hatalara ya da eksikliklere bagl olabilecek her tlrli yukimlGligi agik bir
sekilde reddeder. TikTok, bu belgede yer alan hicbir bilgiyi giincelleme
yukumlulaga veya sorumlulugunu yiklenmez. Gegmisteki performanslar,
gelecekteki performansi garanti etmez ya da dngdrmez. Sonuglar degisiklik
gosterebilir.
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